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行銷實務-品牌策略 
設計者/桃園市立中壢商業高級中等學校/呂麗珍、黃聖琪、盧健瑋 

壹、教學設計理念說明 

一、課程設計發想 

企業經營期待永續發展，而「品牌」則是企業經營成敗的重要關鍵。一個成功
的「品牌」代表著企業的優質形象，英國知名的品牌價值研究機構品牌金融
（Brand Finance）每年都會針對全球跨國性的 5000 個品牌展開 500 大品牌鑑價，
其中前 10 名的品牌價值甚至價值差過數百億美元以上，更足以證明「品牌」的重
要性。 

商管群高二商業經營科學生於高一已修習會計學、記帳實作、商業概論及門市
經營實務等先備知識，並於高二起持續修習會計學、經濟學及行銷實務等專業課
程。而行銷實務課程在產品管理單元進行前，已針對行銷基本概念、行銷環境、顧
客購買行為與市場分析及目標行銷與行銷組合等主題有所了解並能與日常生活做連

結。因此想透過品牌策略這個單元進行較深入的探討，先認識世界品牌價值前百大
之企業的成功關鍵，下學期能模擬自行創立自有品牌。 

二、與學校願景及學生圖像之連結 

(一) 本校學校願景與學生圖像 

1. 學校願景 

勤耕壢商成為商管領航的前瞻學校 

商管領航：以培養優秀商業人才之專業知識及務實技能為辦學目標，期能結合
社區及校友資源、提升產學合作機會，並成為商管群學校之領航
者。 

厚植壢商學子樸實博雅的核心素養 

核心素養：本校設有技術型高中、綜合型高中、綜合職能科和進修部。多元學

制、適性學習，為培育學生具備適應生活、面對挑戰的能力；並且
能夠享受人生、關懷生命。 

樸實博雅：以培植壢商學子質樸敦厚、勤奮踏實的特質為目標，期能培養學生
以廣博的襟懷、弘深的見識，雅愛所處的環境。提升其公民素養，
落實全人教育的理念。 

2. 學生圖像 
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向度 定義 說明 

協作力 溝通協作思維 
學生具備與人溝通的協作能力，擁有良好的人際關
係，善於運用溝通技巧，進行團隊分工合作，創造

團隊最大效益。 

國際力 國際前瞻視野 
學生具備外語溝通的能力，能主動關注國際時事，
了解世界脈動，並掌握未來發展趨勢。 

學習力 主動學習態度 
學生具備學習的熱情，能主動學習各領域的專業知
識，並具備終身學習的能力及行動力。 

應變力 解決問題能力 
學生具備系統性思考的能力，能透過觀察、統整並
分析問題，推導出適切的方法來解決日常生活問題。 

關懷力 服務奉獻精神 
學生具備關懷社會與服務奉獻的精神，能自發關心
公共議題及愛護自然環境，貢獻所學、回饋社會。 

(二) 本教案與本校學校願景與學生圖像之連結 

本單元教案針對「行銷實務-第五章產品管理之 5-2-2 品牌策略」，讓學生

分組並以團隊合作之方式，探討行銷實務課程有關品牌策略對企業成敗之重要
性，並融入故事行銷、品牌文案撰寫能力及運用資訊科技能力檢視全球性高品
牌價值企業的成功關鍵。與本校學校願景-培養優秀商業人才之專業知識及務
實技能為辦學目標吻合，亦於本單元進行過程中融入本校學生圖像-協作力、
國際力、學習力、應變力及關懷力等五力精神。 

三、整體課程架構說明 

藉由商業經營科行銷實務之品牌策略單元與國文科及資料處理科老師共同進行
跨域整合教學。 

(一) 課程架構圖 
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(二) 進行方式如下： 

1. 由行銷實務教師進行品牌基本理論介紹及世界百大品牌簡介;學生分組及
分組報告品牌之選擇。(1 節/成果學生互評法、講述法、討論教學法、合
作學習教學法及團體學習法) 

2. 由行銷老師擇一個世界百大品牌並以簡報方式示範介紹  ;各組學生嘗試
品牌故事資料蒐集與討論、上台分享品牌故事，再由二位協同教師針對各
組學生上台分享給予反饋與提醒。(1 節/專題探討教學法、示範教學法、
討論教學法、合作學習教學法、發表教學法及協同教學法) 

3. 學生以簡報方式上台報告(設計回饋單讓全班學生分別給予上台簡報組別
及個人簡單的反饋/每組 5-7 分鐘) ，再由二位協同教師針對各組學生製
作之簡報及上台報告給予反饋。(1 節/合作學習教學法、發表教學法及協
同教學法) 

4. 國文老師進行 1.故事行銷法：品牌故事及行銷策略 2.品牌文案力：用文
字力駕馭想像力。(2 節/問題教學法、示範教學法、合作學習教學法、發
表教學法及議題探究法) 

5. 資處科老師進行：瞭解何謂大數據與數據分析，並以資訊科技的角度進行

品牌介紹之檢核(1 節/講述法、討論教學法、問題教學法、示範教學法及
實作學習法)。 

6. 請學生針對本課程修習心得，增修各組簡報並寫出口頭報告之文字稿，彙
整簡報及文字稿後，以組別為單位出版本單元「行銷實務-品牌策略學習
成果專輯」。(課程結束後) 

7. 學生最遲於期末考前一週，完成行銷實務個人學期性學習歷程影片(3-5 分
鐘)並上傳至 youtube，產出 QR code 後加入各組成果專輯，作為本課程學
期總結性成果。(課程結束後) 

四、核心素養呼應之說明 

本教案對應總綱及領綱之核心素養共三個，列舉如下： 

(一) A2 系統思考與解決問題-具備商業經營管理之能力，透過系統思考、分析與
探索，發揮團隊合作精神，解決專業上的問題，並培養良好品德與社會責任
感。 

說明：學生利用分組討論發揮團隊合作精神，製作簡報時以有系統的方式呈
現主題並進行上台報告後由全班同學給予各項反饋。 

(二) B2 科技資訊與媒體素養-具備資訊科技應用之能力，將資訊、數位科技與商
業加以應用及整合，透過多媒體與網路，發揮表現力及想像力，展現創新、
創意及美感。 

說明：運用資訊能力製作簡報及進行品牌商品關鍵檢核，驗證全球百大品牌

成功因素。 

(三) C2 人際關係與團隊合作-具備商業禮儀與溝通之能力，展現自信與人溝通及
表達，並尊重與關照顧客之需求，以良善的品德及團隊合作精神，在國內外
商場中展現溝通協調與國際移動力。 

說明：於分組討論過程中學習如何有效溝通，並於上台報告過程中展現自信
及表達力，進而在團隊分工合作的溝通磨合過程中，學習同儕互動之
傾聽、同理心等能力，建立良好的人際關係。  
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貳、教學單元設計 

領域/科目 商管群/商業經營科/行銷實務(部定必修) 實施年級 二年級 

單元名稱 5-2-2 品牌策略 總節數 6(第 2 節觀課) 

教材來源 

1. 行銷實務教科書(全華出版社) 

2. 自編教材 

3. 學習單 

設計者 
呂麗珍、黃聖琪、 

盧健瑋 

核 

心 

素 

養 

總綱核心素養 
總綱各教育階段核心素養

具體內涵 
領綱/科目核心素養 

A2 系統思考

與解決問題 
 

U-A2 

具備系統思考、分析與探

索的素養，深化後設思

考，並積極面對挑戰以解

決人生的各種問題。 
 

商管群 

具備商業經營管理之能力，

透過系統思考、分析與探

索，發揮團隊合作精神，解

決專業上的問題，並培養良

好品德與社會責任感。 

國S-U-A2 

透過統整文本的意義和規

律，培養深度思辨及系統思

維的能力，體會文化底蘊，

進而感知人生的困境，積極

面對挑戰，以有效處理及解

決人生的各種問題。 

科V-U-A2 

具備系統思考與分析探索的

能力，並能整合科學、科

技、工程、藝術與數學等方

法及工具，有效處理與解決

問題。 
 

B2 科技資訊與

媒體素養 
U-B2 

具備適當運用科技、資

訊與媒體之素養，進行

各類媒體識讀與批判，

並能反思科技、資訊與

媒體倫理的議題。 
  

商管群 

具備資訊科技應用之能力，

將資訊、數位科技與商業加

以應用及整合，透過多媒體

與網路，發揮表現力及想像

力，展現創新、創意及美

感。 

國S-U-B2 

善用科技、資訊與各類媒體

所提供的素材，進行閱讀思

考，整合資訊，激發省思及

批判媒體倫理與社會議題的
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能力。 

科V-U-B2 

理解科技與資訊的原理及發

展趨勢，具備科技、資訊、

媒體的整合運用能力，並能

分析、思辨、批判人與科

技、社會、環境之關係。 
 

C2 人際關係與

團隊合作 
U-C2 

發展適切的人際互動關

係，並展現包容異己、溝

通協調及團隊合作的精神

與行動。 
 

商管群 

具備商業禮儀與溝通之能

力，展現自信與人溝通及表

達，並尊重與關照顧客之需

求，以良善的品德及團隊合

作精神，在國內外商場中展

現溝通協調與國際移動力。 

國S-U-C2 

了解他人想法與立場，學習

溝通、相處之道，認知社會

群體生活的重要性，積極參

與、學習協調合作的能力，

發揮群策群力的團隊精神。 

科V-U-C2 

妥善運用科技工具以組織工

作團隊，並進行溝通協調，

以進行合作共創。 
 

學 

習 

重 

點 

(1)學習表現 商管-技-商會 II-1 具備行銷的基礎知識，並能透過系統思考

與分析探討具備行銷 的基礎知識，並能

透過系統思考與分析探討具備行銷 的基

礎知識，並能透過系統思考與分析探討議

題。 

商管-技-商會 II-2 具備行銷環境分析知能，並運用科技資訊

於商業活動解決行銷實務問題。 

商管-技-商會 II-3 熟悉行銷組合與決策，進而發展創意新的

思維。 

(2)學習內容 商管-技-商會II-E-a 產品的基本認識 

商管-技-商會II-E-b 產品策略、產品生命週期模式 

 

學 

習 

目 

標 

1. 藉由老師針對品牌概念介紹及世界百大品牌簡介之簡報示範報告，讓學生

針對問題得以運用有系統之結構性思考及探索，培養其解決問題之具體能

力。(A2 系統思考與解決問題) 

2. 從分組報告的課程進行方式中，體會團隊合作與溝通之重要性，學習以網

路蒐集資訊及判斷何為有用資訊的能力，終能運用簡報製作能力做成簡報

後上台做品牌探討之總體報告。(B2 科技資訊與媒體素養及 C2 人際關係與

團隊合作) 
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單元目標 具體目標 

【認知】 

1. 瞭解學生能理解品牌策略及品牌

對企業經營之重要性。 

2. 學生能體認網路世代資訊蒐集之

便利性，藉由世界百大知名品牌之

介紹，融合行銷實務課程各章節內

容，驗證理論與實務相互應用之重

要性。 

3. 學生能體認網路世代資訊蒐集之

便利性。 

3. 行銷策略：學生能理解用故事文案

掌握行銷受眾之關鍵性，並且提出

有效的行銷策略。 

4. 瞭解學生能理解大數據及數據分

析的意義，與對品牌的重要性。 

【技能】 

1. 學生能透過分組討論及網路運用

能力完成成功品牌之資訊蒐集。 

2. 學生能透過簡報製作充分表達品

牌成功要素上台進行完整的品牌

報告。 

3. 學生能運用簡報上台進行完整的

口語表達。 

3. 學生能運用故事行銷技巧/及精簡

有效文字力介紹品牌。 

4. 學生能運用線上工具解析大數據

資料，模擬品牌如何利用數據分析

維護優勢找出機會。 

【情意】 

1. 能理解學生能嘗試跨域學習，有效

解決問題能力之重要性。 

2. 能感受到學生能團體分工合作及，

並且進行有效溝通能力培養之重

要性。 

3. 樂於參與小組討論，享受與同儕齊

心戮力順利完成任務之成就感。 

4. 學生能感受故事連結人與人的關

係；文字能夠具有打動人心的力

量。 

【認知】 

1. 學生能說出品牌策略之種類。 

2. 學生能能具體擬定報告方向，完成

簡報製作並上台進行口頭報告。 

3. 能透過不斷練習，從容大方勇敢上

台完成口頭報告。 

3. 學生能能藉由具體的行銷策略理解

品牌的特性，並且深化行銷實務之

概念。 

4. 學生能能說出大數據的定義與數據

分析的程序，並能透過大數據相關

關鍵字進行搜尋。 

  

【技能】 

1. 能藉由小組分工，運用網路搜尋引

擎蒐集品牌相關資訊。 

2. 學生能能說出精簡且動聽的品牌故

事，掌握語文表達技巧。 

3. 學生能能運用精鍊的文字設計故事

文案，以傳達品牌精神。 

4. 學生能使用中文分詞功能練習對產

品評論進行分詞，建立文字雲；使用

情感分析工具分析文字情緒。 

5. 能透過跨域多元學習製作出個人學

期性學習歷程影片(3-5 分鐘)；並且

以組別為單位出版本單元「班級學

習成果專輯」。 

【情意】 

1. 能習慣性作跨域思考,系統性地解

決問題。 

2. 能與他人有效溝通，團隊合作。 

3. 能藉由小組分工完成任務，並感受

過程中的滿足感及成就感。 

4. 能用文字、故事表達自己的想法，和

他人建立良好關係。 

5. 能透過大數據相關關鍵字進行搜

尋，品牌如何利用數據分析維護優

勢找出機會。 

6. 使用中文分詞功能練習對產品評論

進行分詞，建立文字雲；使用情感分
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析工具分析文字情緒。 

議題融入 國際教育、性別平等 

議題實質

內容 

1. 尊重多元文化與國際理解：從世界百大價值品牌之探討過程，體認國際文化

之多樣性，瞭解、尊重並欣賞世界不同文化的價值。 

2. 強化國際移動力：從百大品牌之探討過程，體認國際能力培養之重要性，特

別是探究與批判能力、運用資訊科技能力及跨文化溝通能力，從而付諸行動，

致力於終身學習。 

3. 尊重性別差異並理解性別文化：藉由性別議題觀察社會脈動；並且掌握性別

尊重原則，學習與人共處之道。 

教學 

資源 

1. 電腦資訊設備。 

2. 投影機及簡報筆。 

3. 自編教材及教學簡報。 

4. 活動學習單。 
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教學活動內容 時間 教學評量 

第 1節：品牌介紹與各組報告品牌擇定 

一、課前準備 

(一) 學生： 

1. 學生複習第四章行銷 STP 市場定位理論、行銷組合 4P 分

析及 SWOT 分析等的理論基礎。 

2. 學生自由分組，每組 4-6 人，以組別為單位，選擇 2022

年世界品牌價值前 100 名的一個品牌作為報告主題。 

(二) 教師： 

1. 與協同授課教師開會討論各單元主題目標、進行方式及

互相支援之分工合作模式。 

2. 整理 2022 年世界品牌價值前 100 名中，學生較為熟悉之

32 個品牌，供學生作為各組報告主題之選擇。 

3. 老師訂定品牌報告之大綱，並擇一個品牌做成簡報以做

為示範報告時使用。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

二、教學活動 

(一) 引起動機 

1. 藉由課程理論探討過程，列舉學生日常生活中接觸得到且熟

悉的品牌，如何成功創造高營業額、高獲利率及高回購率。 

2. 鼓勵身為商管群的學生，對未來要有願景，可藉由多瞭解成

功品牌之所以能成功的背後故事，思考並培養個人達成願景

之多元能力。 

(二) 活動內容 

1. 學生藉由撰寫課前學習回饋單並進行即時互評，讓老師了解

學生對課前準備之行銷 STP 市場定位理論、行銷組合 4P 分析

及 SWOT 分析等理論的熟悉程度。(成果學生互評法) 

2. 講述法：由學生透過老師的講解了解行銷實務教師說明何謂

品牌?品牌重要性及何謂品牌價值?品牌價值的比較等基本理

論介紹。(講述法) 

  

3. 講述法：由行銷實務教師說明何謂品牌價值?品牌價值的比

較。 

 

 

5 分 

 

 

 

 

 

10

分 

 

7 分 
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3. 講述法：由學生透過老師簡介世界 500 大品牌的由來、2022

年世界 500 大品牌及報告大綱，了解品牌價值排名的由來及

簡報準備的方向。(講述法) 

  

 

4. 講述法：由學生透過老師擇定世界前 100 大品牌中學生較為

熟悉的 32 個品牌的引導介紹，了解各組可選擇的報告主題及

選擇品牌主題的規則(每個核心領域不得超過 2個品牌)。(討

論教學法) 

 

 

 

 

 

 

 

5 分 

 

 

 

 

 

 

 

 

8 分 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

觀察評

量： 

每位學生

聆聽專注

度及提問

狀況。 
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品牌報告大綱： 

(1) 品牌故事 

(2) 品牌標誌及 slogan 

(3) 設計理念 

(4) STP 分析或品牌定位 

(5) SWOT 分析 

(6) 4P 分析(或 7P 分析) 

5. 合作學習教學法：各組由組長帶領同學討論，並做分組報告

品牌之選擇(每個核心領域不得超過 2個品牌)。(合作學習教

學法/團體學習法) 

6. 講述法：由行銷實務教師統整各組擇定品牌並提醒學生開始

關心及蒐集擇定品牌之各式相關資訊。(講述法) 

(三) 總結活動 

1. 課程總結 

老師整理本節課程進行重點，寫成文字傳送到「行銷實務課

程師生交流」群組供學生課後參考。 

2. 課後學習任務 

學生針對老師提供之每節課程進行重點及反饋，進行個人表

達及各組簡報精進之修正。 

 

 

 

 

 

 

 

 

10

分 

 

5 分 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

觀察評

量： 

各組每位

學生參與

討論的程

度。 
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教學活動內容 時間 教學評量 

第 2節：品牌示範報告與各組報告品牌擇定 

一、 課前準備 

(一) 學生： 

1. 學生針對已經擇定的品牌進行基本資料蒐集與認識。 

(二) 教師： 

1. 老師訂定品牌報告之大綱-品牌故事、品牌標誌及

slogan、設計理念、品牌 STP 分析(或品牌定位) 、

SWOT 分析、4P 分析(或 7P 分析)。 

2. 製作示範報告品牌-2022 年世界排名第 15 名的梅賽德斯

賓士(Mercedes-Benz) 之簡報。 

二、教學活動 

(一) 引起動機 

1. 從日常生活中每天都需要的交通工具談起，讓學生思考

並回答學生常看到那些汽車品牌。  

2. 讓學生想像並回答，如果自己經濟能力足夠，夢想擁有

哪一個汽車品牌，對這個夢想中的汽車品牌的印象為

何。 

(二) 活動內容 

1. 示範教學法：由行銷實務學生聆聽老師進行 2022 年世

界排名第 15 名的梅賽德斯賓士(Mercedes-Benz) 之示

範報告，認識該品牌並明確了解品牌報告之準備及呈現

方式。(專題探討教學法/示範教學法) 

  

  

  

2. 合作學習教學法：各組學生做品牌故事資料蒐集及討

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 5 分 

 

 

 

 

10 分 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

觀察評量： 

每位學生聆

聽專注度及

提問狀況。 

 

 

 

 

觀察評量： 

各組每位學

生參與討論

的程度。 

 

實作評量： 

教師針對學

生上台報告

作評量。 
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論，並將品牌故事大綱寫在海報紙上。(合作學習教學

法) 

  

3. 合作學習教學法及發表教學法：各組學生嘗試以海報為

輔，上台分享品牌故事。(合作學習教學法/發表教學

法) 

  

4. 講述法：由二位協同教師針對各組學生上台分享給予反

饋與品牌報告注意事項提醒。(協同教學法) 

三、總結活動 

(一)課程總結 

老師整理本節課程進行重點及反饋，寫成文字傳送到「行

銷實務課程師生交流」群組供學生精進參考。 

(二)課後學習任務 

1. 各組學生針對老師提供之每節課程進行重點及反饋，進

行各組簡報製作並於上台報告前 2天上傳，由三位老師

先行審閱。 

2. 各組學生針對上台報告進行分工、討論及演練等準備。 

15 分 

 

 

 

 

 

 

15 分 

  

 

 

 

 

 

 

5 分 
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教學活動內容 時間 教學評量 

第 3節：各組學生運用簡報上台進行品牌報告 

一、課前準備 

(一) 學生： 

1. 學生針對老師提供之每節課程進行重點及反饋，進行各

組簡報製作並於上台報告前 2天上傳。 

2. 各組學生針對上台報告進行分工、討論及演練等準備。 

(二) 教師： 

1. 三位老師先行審閱各組學生簡報。 

2. 設計學生學習回饋單內容並印製每位學生一張。 

二、引起動機 

(一)肯定各組學生簡報製作之用心及內容充實豐富，表達老師對

今天各組上台精彩的報告的期待與信心十足。 

(二)告訴學生因為看到大家的用心投入，將為同學找經費出版專

屬於本班之課程成果專輯，豐富同學們的學習歷程，讓學習

成果留下永恆的紀錄。 

三、活動內容 

(一) 合作學習教學法及發表教學法：各組學生運用簡報輔助上

台介紹擇定品牌，同時發下學習回饋單讓全班學生給予報

告組別及個人反饋。先詢問有無自願組別再以抽籤方式決

定上台報告順序。報告順序之組別、品牌名稱、總部所在

地及核心領域如下：(合作學習教學法及發表教學法) 

1. 第 1組：迪士尼(Disney)/美國/媒體 

2. 第 8組：星巴克(Starbucks)/美國/餐飲 

3. 第 3組：路易威登(Louis Vuitton)/法國/服飾及飾品 

4. 第 4組：蘋果(Apple)/美國/科技 

5. 第 2組：麥當勞(McDonald”s)/美國/餐飲 

6. 第 7組：臉書(Facebook) /美國/媒體 

7. 第 9組：保時捷(Porsche)/德國/汽車 

8. 第 5組：好市多(Costco)/美國/零售 

9. 第 6組：可口可樂(Coca-Cola)/美國/軟飲料 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 分 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5 分 

5 分 

5 分 

5 分 

5 分 

5 分 

5 分 

5 分 

5 分 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

觀察評

量： 

每位學生

參與報告

的程度。 

 

實作評

量： 

老師針對

學生上台

報告作評

量。 
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(二) 講述法：學生藉由二位協同教師針對各組學生製作之簡報

及上台報告給予的反饋，了解課後精進修正之方向。(協

同教學法) 

四、總結活動 

(一)課程總結 

老師整理每節課程進行重點及反饋，寫成文字傳送到「行銷

實務課程師生交流」群組供學生精進參考。 

(二)課後學習任務 

學生針對老師提供之每節課程進行重點及反饋，進行個人表

達及各組簡報精進之修正。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3 分 
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教學活動內容 時間 教學評量 

第 4節：品牌故事怎麼說？ 

一、課前準備 

(一) 學生： 

擇一個百大品牌，彙整資料做簡報。 

(二) 教師： 

老師彙整學生簡報資料，作品牌故事、文案概念教學設

計。製作「故事材料&品牌精神」學習單供教學活動使用。 

二、教學活動 

(一) 引起動機 

1. 學生所選百大品牌即取自學生日常生活情境，就學生以其

所選擇簡報項目作延伸討論，以引起學習動機。 

2. 從品牌故事出發，本身對學生即充滿行銷魅力，可強化學

生其學習動力。 

(二) 活動內容 

1. 講述法：彙整各組學生簡報資料作要點提醒學生透過教師

提點簡報問題；並且引導思考簡報概念和要素，讓學生重

新檢視自己的簡報內容。(問題教學法) 

2. 示範教學法：學生藉由老師示範引導：以 Louis Vuitton

為例，從品牌相關材料蒐集，到提煉出品牌精神，作示範

引導習得善用科技、資訊與各類媒體所提供的素材，整合

資訊，進而深度思辨、系統思維，體會品牌文化的底蘊。

(示範教學法) 

 
3. 合作學習教學法：學生小組成員合作彙整、提煉所選擇簡

報品牌的精神。過程中透過了解他人想法與立場，學習溝

通、相處之道，積極參與、學習協調合作，發揮群策群力

的團隊精神。(合作學習教學法) 

 

 

 

 

 

 

 

 

3 分 

 

 

12 分 

 

 

10 分 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

15 分 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

形成性評量

-課堂即時

檢核學習單 
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4. 發表教學法：學生小組成員發表、說明所選擇簡報品牌的

精神。在教師講評、引導後作調整、修正。(發表教學法) 

(三) 總結活動 

1. 課程總結 

老師請學生將「故事材料&品牌精神」學習單翻轉，重新思

考品牌故事的材料藉由「品牌精神」的聚焦，究竟該如何

摘擇取？ 

 
2. 課後學習任務 

請小組將翻轉的「故事材料&品牌精神」學習單作品牌故事

材料的重新選擇。重新並且思考聚焦在「品牌精神」的品

牌故事要怎麼說？學生可以透過統整資料的意義和規律，

深度思辨並作系統思維，架構化材料後再來深入地講故

事。 

 

 

 

 

 

7 分 

 

3 分 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

總結性評量

-各組課後

報告檢核表 
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教學活動內容 時間 教學評量 

第 5節：用文案概念說品牌故事 

一、課前準備 

(一) 學生： 

據上一節課翻轉的「故事材料 & 品牌精神」學習單作品

牌故事材料的篩選與彙整。 

(二) 教師： 

老師彙整學生簡報資料、品牌精神作品牌故事、文案概念

教學設計。並製作「品牌議題延伸」和「品牌故事-事件

流程圖」學習單，供教學活動使用。 

二、教學活動 

(一) 引起動機 

1. 學生所選百大品牌即取自學生日常生活情境，就學生

以其所選擇簡報項目之品牌精神作延伸討論，以引起

學習動機。 

2. 學生從品牌精神所延伸之故事材料的摘擇取出發，引

導學生思維品牌和受眾的密切關係。而受眾即消費者，

學生可結合個人消費經驗，提升學習動機。 

(二) 活動內容 

1. 發表教學法：學生小組成員發表、說明其根據所選擇簡

報品牌的品牌精神摘擇取的故事材料。並且在教師講

評、引導後作調整、修正。(發表教學法) 

2. 示範教學法：學生藉由老師示範引導：以 Louis 

Vuitton 為例，從品牌精神摘擇取相關故事材料，作示

範引導習得透過統整資料的意義和規律，深度思辨並

作系統思維，架構化所得材料。(示範教學法) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5 分 

 

 

 

 

10 分 

 

15 分 
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3. 講述法：學生透過教師引導思考教師說明「品牌議題」延

伸之深化「品牌故事」的作用；以及並且嘗試找出所選品

牌的「品牌議題」可能的方式。(問題教學法) 

4. 示範教學法：學生藉由老師示範引導：以 Louis Vuitton

為例，發展出 L V 品牌議題的研究，作示範引導習得省思、

批判與關注社會議題的能力。(註：從性別角度探討 Louis 

Vuitton 源起於對此品牌既有刻板印象的「好奇」。在蒐集

資料與探究分析的過程中，發現 Louis Vuitton 原來是以服

務男性特定需求為主的品牌，而現代「超越性別」的主張

也讓它的性別傾向愈益模糊。請學生對所選品牌先產生

「好奇」，再以此找到議題，作深入研究。議題探究法是為

了對「認識品牌」、「介紹品牌」產生自己的立場，才能建

立自己和品牌、品牌和受眾的連結。)(示範教學法/議題探

究法) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5 分 

 

5 分 
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5. 示範教學法：學生藉由老師示範引導：以 Louis Vuitton

為例，以事件流程串聯「品牌故事」，作示範引導習得統

整材料、整合資訊的能力。(示範教學法) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5 分 
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6. 合作學習教學法：學生小組成員合作思考、重構品牌故事

的講述內容和方式。過程中透過了解他人想法與立場，學

習溝通、相處之道，積極參與、學習協調合作，發揮群策

群力的團隊精神。(合作學習教學法) 

 

 
(三) 總結活動 

1. 課程總結 

老師學生藉「品牌議題延伸」和「品牌故事-事件流程圖」

學習單說明認識品牌故事的成功講述來自對品牌的深刻

理解。 

2. 課後學習任務 

請各組學生小組成員調整原來「品牌故事」介紹的部份；

並連帶修改品牌形象相關內容，以增進對品牌的認識和理

解。 

 

 

 

 

 

 

 

 

5 分 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

形成性評量

-課堂即時

檢核學習單 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

總結性評量

-各組課後

報告檢核表 
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教學活動內容 時間 教學評量 

第 6節：用科技輔助你的簡報-認識大數據 

一、課前準備 

(一) 學生： 

準備對百大品牌報告之簡報中 SWOT 分析部分，上課中使

用。 

(二) 教師： 

老師彙整學生簡報資料進行評論教學設計。並準備大數據

範本，供教學活動使用。 

二、教學活動 

(一) 引起動機 

1. 根據學生的報告內容中的，提出對 SWOT 分析不足之處，

缺點的提取討論並提供建議。 

 

2.提出各個報告組別的皆有優點，依據其優點帶出「如何

利用科技讓品牌維護優勢、找出機會」。 

(二) 活動內容 

1. 提問法：學生透過統計「班上學生星座的人數」的過程，

向學生提問算不算思考大數據的意涵，進而切入大數據

的介紹。學生回答「為什麼覺得是或否？」，進而從周

遭事物產生好奇。(討論教學法) 

2. 講述法：向學生藉由認識介紹大數據的「4V」特性。講

解理解「統計班上學生星座的人數的過程」為什麼不算

是大數據的原因，；包含對各個 V的舉例(講述法) 

(1)數量-「班級的人數不夠大」。 

(2)類型多樣-「單純只有數量這個資料，多樣包含文字、

圖片、影片」。 

(3)處理速度快-「之所以為大是像蝦皮每秒鐘有幾百筆

資料在增加」。 

(4)真確性-「資料是有價值的」。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5 分 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 分 

 

 

3 分 
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3. 提問法：學生透過統計「班上人的星座，天秤座的都很

帥」的過程，向學生提問思考這算不算「大數據分析」，

進而切入大數據分析的介紹。學生回答「為什麼覺得是

或否？」，進而對分析是什麼產生好奇。(問題教學法) 

4. 講述法：學生在認識介紹大數據分析的四個步驟（資料

擷取、清洗、分析、視覺化）之後，直接進入實作學習。

(示範教學法) 

5. 實作法：學生實作大數據分析的過程。(實作教學法) 

(1)學生打開範例文字，範例文字為蝦皮某類商品的前

一千筆評論（已事先做一部份的資料擷取）：

https://gist.github.com/alu1006/4a04581a30d

e28d52cf9f4ad03ff6fc8 

(2)學生自行擷取部分/全部的評論進行複製。 

 
(3)透過線上工具：

https://blog.pulipuli.info/2017/03/jieba-

js-online-chinese-analyzer-

jieba.html#postcatajieba-js-online-chinese-

analyzer-jieba.html0_anchor4 清洗資料-將句子

變成一個一個的詞語。例如「出貨速度蠻快的穿

起來很挺…」，轉變成「出貨」、「快」、「穿起

來」、「挺」。並且清除掉不重要的字詞如「的」、

「<3」等助詞。 

(4)資料分析-分析出現過最多的詞，可能就是影響好

 

 

 

 

 

 

 

2 分 

 

 

3 分 

 

15 分 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://gist.github.com/alu1006/4a04581a30de28d52cf9f4ad03ff6fc8
https://gist.github.com/alu1006/4a04581a30de28d52cf9f4ad03ff6fc8
https://blog.pulipuli.info/2017/03/jieba-js-online-chinese-analyzer-jieba.html#postcatajieba-js-online-chinese-analyzer-jieba.html0_anchor4
https://blog.pulipuli.info/2017/03/jieba-js-online-chinese-analyzer-jieba.html#postcatajieba-js-online-chinese-analyzer-jieba.html0_anchor4
https://blog.pulipuli.info/2017/03/jieba-js-online-chinese-analyzer-jieba.html#postcatajieba-js-online-chinese-analyzer-jieba.html0_anchor4
https://blog.pulipuli.info/2017/03/jieba-js-online-chinese-analyzer-jieba.html#postcatajieba-js-online-chinese-analyzer-jieba.html0_anchor4
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評的關鍵。 

 
(5)資料視覺化-製作文字雲，呈現分析結果。 

 

6. 實作大數據分析中「資料分析」如何進行情感分析的過

程。 

(1)和學生講剛才字數統計是絕對的推斷，有沒有可能

去「推論」？ 

(2)學生透過網站：https://text2data.com/Demo，實作

文章或是商品評論。了解字詞可能是正向或是負面

的。 

(3)學生了解可以透過推論分析整篇文章的風向或是這

個商品的好壞。 

 
7. 講解學生藉由觀看網路介紹如何用大數據分析，讓品牌

維護優勢、找出機會。並回家，重新思考應用科技資訊

修改簡報。 

(1)導讀學生習得文獻中外界透過圖像分析 Channel 和

LV，抓住品牌形象與流行趨勢。

(https://www.asiakol.com/article/196?utm_sou

rce=canva&utm_medium=iframely) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

10 分 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

8 分 

 

 

 

https://text2data.com/Demo
https://www.asiakol.com/article/196?utm_source=canva&utm_medium=iframely
https://www.asiakol.com/article/196?utm_source=canva&utm_medium=iframely
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(2)導讀學生習得同樣除了外界會分析，LV、Dior 等

公司內部也有數據分析部門，維護優勢與找出未來

機會。

(https://fc.bnext.com.tw/articles/view/2395?

sn_f=1&sn_u=6NpKxJQui1MC9MfGC62XA91hQOmRovRu

bYW9uHFn) 

(3)導讀學生習得不管什麼類型「大數據分析」都是品

牌必做之事。(https://ai-

blog.flow.tw/disneyland-ai-

mymagic?utm_source=canva&utm_medium=iframely

) 

(三) 總結活動 

1. 課程總結 

老師學生藉由網路搜尋文章，介紹理解如何用大數據與大

數據分析，讓品牌維護優勢、找出機會。 

2. 課後學習任務 

學生了解「大數據分析」對品牌的重要性與此關鍵字，並

且搜尋自己的品牌是否有使用大數據分析維護優勢、找出

機會。請各組檢視並修正簡報報告內容中「SWOT」介紹分

析的內容。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 分 

評  量 

本課程設計初衷為透過這 6節課之設計與實際操作，讓學生將本學期行銷實

務所學內容融會貫通，並完成下列各項： 

1. 請學生針對本課程修習心得，增修各組簡報並寫出口頭報告之文字稿，彙
整簡報及文字稿，加上學習歷程影片 QR code，以組別為單位出版本單元
「班級學習成果專輯」。(課程結束後) 

2. 學生最遲於期末考前一週，完成行銷實務個人學期性學習歷程影片(3-5
分鐘)，並上傳至 youtube。(課程結束後) 

參、附錄  

1. 學習單 

(1)學習單-第 1節課程用 

https://fc.bnext.com.tw/articles/view/2395?sn_f=1&sn_u=6NpKxJQui1MC9MfGC62XA91hQOmRovRubYW9uHFn
https://fc.bnext.com.tw/articles/view/2395?sn_f=1&sn_u=6NpKxJQui1MC9MfGC62XA91hQOmRovRubYW9uHFn
https://fc.bnext.com.tw/articles/view/2395?sn_f=1&sn_u=6NpKxJQui1MC9MfGC62XA91hQOmRovRubYW9uHFn
https://ai-blog.flow.tw/disneyland-ai-mymagic?utm_source=canva&utm_medium=iframely
https://ai-blog.flow.tw/disneyland-ai-mymagic?utm_source=canva&utm_medium=iframely
https://ai-blog.flow.tw/disneyland-ai-mymagic?utm_source=canva&utm_medium=iframely
https://ai-blog.flow.tw/disneyland-ai-mymagic?utm_source=canva&utm_medium=iframely
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(2) 學習單-第 3節課程用 

科目名稱：行銷實務 單元名稱：品牌策略 任課老師：呂麗珍 

科   別：商業經營科 班    級：二年 4 班 座號： 姓名： 

聆聽各組報告的回饋 

組

別 
品牌名稱 PPT 優點 PPT 可再加強處 

座

號 
口頭報告優點 口頭報告待加強處 

1 迪士尼   

37   

35   

34   

32   

2 麥當勞   

24   

30   

26   

33   

3 LV   

36   

20   

28   

19   

4 APPLE   

14   

23   

27   

31   

5 好市多   

6   

8   

7   

11   

6 可口可樂   

16   

17   

18   

21   

7 FB   

3   

1   

9   

25   

8 星巴克   

29   

22   

12   

15   

9 保時捷   

4   

2   

5   

13   
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(3)學習單-第 4節課程用 

① 學習單_提煉品牌精神：金句 

 
 

② 學習單_從品牌精神到選擇材料 
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(4)學習單-第 5節課程用-品牌故事力學習單 

① 學習單_品牌議題延伸 

 
 

② 學習單_品牌故事-事件流程圖 

 
 

 


